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Dalla cedrata all'alta moda
Le confezioni di Giovanardi
compiono un secolo di vila

L azienda di Concorezz0o: «Nel 1919 siamo partiti con un imbro»

La storia

di Rosella Redaelli

CONCOREZZO (MONZA E BRIANZA)
Quando entra in un negozio o
in un centro commerciale
Massimo Giovanardi guarda
gli espositori. E una deforma-
zione professionale visto che
la sua azienda che compie
cent’anni questanno ha fatto
della creazione e realizzazione
di espositori, totem, corner e
soluzioni per il packaging del-
le piu note marche del lusso,
la propria attivita principale.
«Nell'ottobre del 1919 nonno
Arnaldo e il fratello Celeste
hanno iniziato con una stam-
peria di timbri, placche e in-
chiostri — spiega Massimo

Giovanardi, titolare oggi con il
cugino Vittorio — specializ-
zandosi nelle targhe in ferro
smaltato». Tra gli anni Trenta
e i Settanta con Luigi e Matteo
Giovanardi, seconda genera-
zione, l'azienda inizia la pro-
duzione delle celebri targhe in
metallo con il marchio Olivetti
Lettera 22, gli specchi stampa-
ti per la cedrata Tassoni, i car-
telli in ferro del Totip, il sim-
bolo blu della Piaggio applica-
to alla Vespa, le scale per ra-
dio, bilance, televisori ed
elettrodomestici con nomi
iconici come Brionvega, Pho-
nola, Candy. Un mercato che
negli anni Novanta ¢ destinato
asparire. E allora che l'azienda
punta sulla nuova comunica-
zione dei marchi, coopera con
le universita, investe in risorse
umane (oggi 70 dipendenti e
18 milioni di euro di fatturato)
e trasforma le idee dei creativi
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Gabbana a New
York realizzata

A sinistra, lo
specchio della
cedrata Tassoni

dalla Giovanardi.

in realta. In fabbrica il proget-
to piu impegnativo degli ulti-
mi anni se 1o ricordano bene:
15.000 foglie in ottone, con
ghiande e specchi per allestire
le vetrine di Dolce e Gabbana
in 200 negozi nel mondo.
«L’ispirazione € nata da un
piccolo oggetto provenzale di
fine Ottocento scovato dagli
stilisti in un mercatino — rac-
conta Giovanardi —. Veniva
regalato in occasione del ma-
trimonio come simbolo di fe-
licita. Da qui I'idea di utilizza-
re quel ramage per decorare le
vetrine, creando cornici, tro-
ni, console, oggetti d’arredo».

Girare tra i locali della fab-
brica di via Ozanam € un viag-
gio traigrandi marchi del lus-
s0: ¢i sono gli espositori in po-
licarbonato per gli occhiali
Ray-Ban, le scatole realizzate
per Tiffany, le parti di auto-
mobili anni Cinquanta che

hanno abbellito le vetrine Pra-
da. 1l legame tra arte e indu-

stria é molto forte in azienda
ed ¢ per questo che, per fe-
steggiare il secolo di storia, i
titolari hanno deciso di aprire
la fabbrica a dieci artisti di fa-
ma internazionale selezionati
dai curatori Martina Cavalla-
rin e Marco Tagliafierro. Il
progetto «10x100» trasforme-
ra l'azienda in un vero labora-
torio: gli artisti lavoreranno a

stretto contatto con il settore
ricerca e sviluppo, avranno a

disposizione i macchinari, po-
tranno trovare tutte le soluzio-
ni per tradurre il progetto in
opera.

Ad ottobre saranno gli spazi
produttivi a fare da cornice al-
le opere che saranno esposte
in una mostra che raccontera
le fasi di lavorazioni e i mac-
chinari che hanno permesso
la loro realizzazione.
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